Sprawozdanie merytoryczne z dziatalnosici Federacii Polskich Bankéw Zywnosci
w 2016 roku, w odniesieniu do plandw i realizacji zatozonych celéw.

Cel: Zwiekszenie ilosci Zzywnosci zagospodarowanych z sieci handlowych
1. Wspétpraca z sieciami handlowymi

W 2016 roku Federacja Polskich Bankdw Zywnosci wspdtpracowata z 4 sieciami handlowymi
i odbierata regularnie darowizny z 27 sklepow Makro, 39 sklepéw Carrefour, 133 sklepow
Tesco oraz 3 sklepéw Auchan. W pazdzierniku podpisano aneks do umowy z Auchan, na mocy
ktérego Bank Zywnosci w Krakowie, Czestochowski Bank Zywnosci i Kielecki Bank Zywnosci
miaty mozliwos¢ uruchomienia wspdtpracy ze sklepami tej sieci. W pazdzierniku podpisano
umowe z Arel (dawniej Real) oraz AmRest (KFC). Do konca 2016 roku rozpoczeto
przekazywanie darowizn zywnosci z 19 restauracji KFC. Pomimo prowadzonych rozméw i
konsultacji z siecia Biedronka nie udato sie uruchomic¢ wspétpracy. W 2016 roku rozpoczeto
rozmowy z siecig Lidl, Netto, Eurocash, Intermarche, Piotr&Pawet, Spar oraz LOT Catering
a takze CHEP Polska oferujaca ustugi wynajmu palet i kontenerdw.

Wzmocniono potencjat techniczny Bankéw Zywnosci w zakresie odbierania zywnosci z sieci
handlowych - po raz trzynasty przeprowadzono Konkurs grantowy dla Bankéw Zywnosci.
Dotacje przyznano w dwdch kategoriach ,Bezpieczna Zywnos¢” i ,,Bezpieczny Transport”.
Na rzecz Bankdw Zywnosci zrzeszonych w Federacji przeznaczono kwoty dotacji w wysokosci
112000 EURO, 15000 USD oraz 40000 zt.

Na konkurs Bezpieczna Zywnosc przeznaczono Srodki w wysokosci 40000 zt: 10000 zt od firmy
UBER i 30000 zt ze zbiérki sms 2015. Przyznano 5 dotacji dla BZ: ChOJmce Elblag,
Swietokrzyski, Konin i £6dZ na zakup sprzetu do przechowywania i obrotu zywnoscia oraz
remont pomieszczen magazynowych.

W ramach konkursu Bezpieczny Transport przyznano 7 dotacji po 16000 EURO dla BZ na zakup
7 samochodow: Ciechanéw, Suwatki - Biatystok, Warszawa, Krakéw, Tréjmiasto, Olsztyn,
Torun oraz jedna dotacje w wysokodci 15000 USD dla BZ w Ptocku. Dotacje zostaty
przeznaczone na zakup samochodéw chtodni. Srodki w ramach konkursu Bezpieczny
Transport pochodza z Fundacji Carrefour (112000 EURO) oraz z Fundacji UPS (15000 USD).

Kontynuowano prace legislacyjne nad wprowadzeniem minimalnego terminu przydatnosci do
spozycia oraz wykorzystania zywnosci po tym terminie na zbicrowe Zywienie osdb
potrzebujacych. Prace byty prowadzone m.in. przez zespét legislatoréw Rady ds.
Zrownowazonego Wykorzystania Zywnosci.

Powotano zespdt ds. wspdipracy Bankéw Zywnosci z sieciami handlowymi w kwietniu 2016
roku. Zatozeniem planowanych spotkan zespotu byto organizowanie wizyt studyjnych
w sieciach handlowych. W 2016 r. odbyto sie jedno spotkanie, poniewaz partnerskie sieci
handlowe Makro i Carrefour nie byty w stanie zagwarantowac i zaprosi¢ przedstawicieli
Bankéw Zywnosci do siebie. Spotkame potaczone z wizyta studyjna odbyto sie w skleple sieci
Tesco i miato na celu oméwienie rozwoju wspétpracy z siecia. Na spotkaniu omédwiono
wyzwania i trudnosci we wspétpracy, zaplanowano dalszy proces wiaczania sklepow
w przekazywanie Zywnosci oraz pokazano efekty dotychczasowych dziatan.

Federacja Polskich Bankéw Zywnosci w partnerstwie z 8 organizacjami i instytucjami
uruchomiat 3-letni projekt ,,STREFOWA” finansowany z Interreg CE. Dziatania FPBZ dotyczg
wspotpracy z sieciami handlowymi przy odbiorze Zywnoéci wymasgajacej warunkow
chtodniczych we wspétpracy z sieciami Auchan, Makro oraz KFC.
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W 2016 roku Banki Zywnosci otrzymaty od producentéw za posrednictwem Federacji
2772 622,58 kg zywnosci. W sumie zrealizowano 639 odbioréw (Sredni tonaz w 1 odbiorze
- 4 339,00 kg, $redni tonaz przekazany do 1 BZ - 86 644,45 kg, $rednia liczba odbioréw
zrealizowanych przez 1 BZ - 20).

Darczyncy przekazujacy zywnos¢ to: Bakalan, Brugger, Coca Cola, Colina, Danone, Euro
Cash, Frito Lay, HERMES, Hipp, HOOP, Hotex, IKEA, Intsrsnack, Lonza, Maspex, McCain,
Mondelez, Nutricia, Nestle,Nestle Nutrition, Nestle Watrers, Orangina, Pepsico, Refresco,
Sante, Unilever, Zeelenadia, Zielona Budka.

Cel: Zwiekszenie réznorodnosci i Zrédet finansowania.

Rok 2016 obfitowat w liczne spotkania, kontakty oraz budowanie relacji z sektorem
biznesowym. Dziatania te przyniosty wymierne efekty w postaci otrzymanych darowizn i
grantéw na rozwéj dziatalnosci Bankdw Zywnosci na taczna sume ponad 875 tys. ztotych:

» Grant Fundacji Carrefour na zakup samochodéw chtodni dla Bankdw Zywnosci - 125
tys. EURO

e Grant Fundacji UPS na zakup sprzetu na rzecz podstawowej dziatalnosci Bankow
Zywnosci (samochéd chtodnia) - czek 15 tys. USD

* Mini grant Polpharma - 2 tys. zt, plus praca ekspertéw firmy nad opracowaniem

—  broszury informacyjnej dla senioréw o integracji lekow z zywnoscig

« Darowizna IKEA na dziatania wokét Swiatowego Dnia Zywnosci - 50 tys. zt.

« Darowizna sieci handlowej Lidl Polska na organizacje Jubileuszowej 20. Swiatecznej
Zbidrki Zywnosci - 30 tys. zt.

« Darowizna firmy McCormick, partnera Strategicznego Swiatecznej Zbiorki Zywnosci, na
organizacje akcji - 100 tys. zt. '

e Uber, darowizna w ramach akcji UBER Paczki (luty) - 10 500 zt - przeznaczenie $rodkéw
na Konkurs Inwestycyjny, darowizna w ramach akcji UBER Rogale (listopad) - 10 160zt

« Bezptatne udostepnienie przez operatorow telefonii komoérkowej charytatywnego
numeru sms 73 265 - 12 828 zi

» Dotacja Danone - projekt ,,Podziel sie positkiem” - 200 tys. zt

¢ Dotacja Tesco - projekt ,, Tesco dla szkét” - 10 tys. zt

W 2016 roku poswigcono takze czas na przygotowania do budowania strategii fundraisingu
od osob indywidualnych w tym, analize rynku doradcow i firm wspierajacych sektor NGO
i wybér odpowiedniego partnera do wspdtpracy, analize proceséw pozyskiwania
i redystrybucji $rodkéw oraz zaangaZowania FPBZ i zrzeszonych Bankéw Zywnosci
w planowang strategie. Stworzenie kompleksowej strategii fundraisingu jako dokumentu
zawierajqcegb konkretne narzedzia, harmonogram i kampanie przeniesiono na rok 2017.

W pazdzierniku 2016 zostat podpisany akt notarialny spotki ,,Spizarnia Inicjatyw”, ktérej
jedynym wspdlnikiem jest Federacja Polskich Bankéw Zywnosci. Spétka bedzie prowadzita
dziatalno$¢ gospodarcza, dzieki czemu beda zbierane srodki finansowe na dziatania
statutowe Federacji. W 2017 zostanie okreslony doktadnie profil dziatania spotki.
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Cel: Zwigkszenie kompetencji w zarzadzaniu zespotem i planowaniu strategicznym.

Wsparcie proceséw zarzqdzania w Bankach Zywnosci

W ramach wdrozZenia Strategii Rozw03u FPBZ zostaty przeprowadzone spotkania Bankow
Zywnosci w matych grupach poswiecone wdrozeniu lokalnych strategii, wspdlnemu
formutowaniu wnioskdw i tworzeniu partnerskich projektéw pomiedzy FPBZ i Bankami
Zywnosci, tworzeniu plandéw dziatania, wymianie doswiadczen i poszukiwaniu rozwigzan
aktualnych probleméw. Dodatkowo Banki Zywnosci otrzymaty indywidualne wsparcie,
doradztwo w tworzeniu nowych projektéw, poprawie zarzadzania i wspotpracy z zespotami.
Dziatania byly realizowane na wniosek Banku Zywnosci, opierajac sie na analizie
indywidualnego potencjatu, a takze przy okazji realizacji monitoringu i oferty dziatan
towarzyszacych. Wsparcie indywidualne byto realizowane w ramach wizyt w Bankach
Zywnosci.

W 2016 roku odbyto sie 29 réznego typu spotkan szkoleniowych dla Bankéw Zywnosci. W tym
3 duZe spotkania dla wszystkich Bankéw Zywnosci (w Koninie, oraz dwa w Warszawie)
0 nastepujacej tematyce:

o Biezaca realizacja PO PZ-u;

» Biezaca dziatania Bankéw Zywnosci (spotkanie przy okazji Walnego FPBZ);

» Organizacja 20 Swiatecznej Zbiérki Zywnosci.

Inne szkolenia i spotkania dotoczyty nastepujacych zagadnien:

e Ochrona Danych Osobowych (cel: uswiadomienie Bankéw Zywnosci, jakie cigza na
nich obowiazki, jesli chodzi o ta tematyke), dwa spotkania oraz dodatkowo
poradnictwo w tym zakresie dla Bankéw Zywnosci;

e Fundusze Unijne - nowa perspektywa - Regionalne Programy Operacyjne (cel:
pokazanie Bankom Zywnosci nowych mozliwosci uzyskiwania funduszy na dziatania),
jedno szkolenie

» Pozyskiwania grantu na infrastrukturge Banku Zywnosci w ramach Narodowego
Funduszu Ochrony Srodowiska i Gospodarki Wodnej (cel: wspdlne zaplanowanie
dziatan, ktére umozliwia, jak najwiekszej ilosci Bankéw Zywnoici aplikowanie i
uzyskanie dofinansowania), jedno spotkanie oraz dodatkowo poradmctwo w tym
zakresie dla Bankdw Zywnosc1

« Strategii rozwoju FPBZ (cel: zebranie uwag do strategii FPBZ, aktualizacja celow,

zebranie informacji o potrzebach BZ w zakresie tworzenia dtugofalowych planéw
dziatania), 5 spotkan;

Programu magazynowego Enova- 7 szkolen;

Realizacji programu ,,Zétty talerz”, 1 spotkanie;

Realizacji Dziatart Towarzyszacych w PO PZ dla koordynatoréw - 3 spotkania;
Realizacji Dziatar Towarzyszacych w PO PZ dla edukatordw - 6 spotkan.

Program liderski SODEXO, Szkolenie z zakresu zarzqdzania SODEXO

Zostaty podjete negocjacje w sprawie realizacji programu mentorskiego z firma SODEXO oraz
rozeznanie wsrdd pracownikéw Bankéw Zywnosci i biura FPBZ, czy jest zapotrzebowanie na
wsparcie rozwoju ich kompetencji zarzadzajacych w ten sposéb. Do projektu zgtosito sie 11
osob. Niestety firma Sodexo wycofata sie z wsparcia wczesniej deklarowanego w ramach
programu, dlatego realizacja dziatania byta niemozliwa.
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Cel: Wzmocnienie wiezi, zaufania oraz integracja Bankéw Zywnosci, biura i Zarzadu FPBZ.

W 2016 roku odbyto sie 29 réznego typu spotkan szkoleniowych dla Bankéw Zywnosci.
Istotnym elementem tych spotkan byta cze$c integracyjna dia uczestnikéw szkolenia.

Zarzad FPBZ odbyt 3 wyjazdowe posiedzenia w Bankach Zywnosci, w czerwcu w BZ
w Troéjmiescie i Nowych Bielicach oraz w sierpniu w BZ w Koninie.

Kontynuowane byty wizyty pracownikéw biura FPBZ w Bankach. Wizyty te dotyczyly w
gtownej mierze doradztwa z zakresu realizacji programu POPZ (5 wizyt), przeprowadzania
Dziataf Towarzyszacych POPZ (12 wizyt) oraz wspierania BZ w procesie aplikowania o
uzyskanie dofinansowania na realizacje konkretnych projektéw. Pracownicy biura w trakcie
wizyt w BZ pomagali takZe w budowaniu strategii dziatania, w szczegélnosci w zakresie
tworzenia dtugofalowych plandw dziatania.

Cel: Polepszenie przeptywu informacji i wspdtpracy pomiedzy Bankami Zywnosci, biurem i
Zarzadem.

W 2016 roku biuro FPBZ przeprowadzito badanie diagnostyczne, ktérego zadaniem byta
ewaluacja narzedzi wykorzystywanych w komunikacji wewnetrznej w ramach sieci Bankow
Zywnosci. Oprécz oceny wykorzystania dotychczasowych narzedzi (strona internetowa,
intranet, poczta e-mail, podstrona POPZ, aplikacja itp.) sprawdzono potrzeby wdrozenia
nowych narzedzi.

Na podstawie wnioskéw z przeprowadzonych badan zrealizowano nastepujace dziatania:

» Uporzadkowanie sposobow udostepniania plikéw przez biuro FPBZ Bankom Zywnosci,
przygotowanie w tym celu odpowiedniej instrukcji dla Bankéw Zywnosci jak
wygladaja dziatania Biura FPBZ w tym zakresie, udostepnienie dysku wspoétnego
Google do plikéw wspadtdzielonych;

e Udostepnienie kalendarza Google dla wszystkich osdb z Bankdéw zywnosci w ktorym
sq zapisywane informacje na temat spotkan Zarzadu, spotkan z partnerami
zewnetrznymi, szkolen i wizyt studyjnych dla BZ;

e Wprowadzenie nowego narzedzia zbierajacego informacje na temat dziatan Bankow
Zywnosci, Biura Federacji (newsletter).

Cel: Budowanie partnerskiej sieci organizacji i instytucji na rzecz udzielenia skutecznej i
godnej pomocy.

Federacja przy realizacji programu POPZ aktywna byta w ramach zespotu doradczego
ds. wdrazania POPZ, w ktérego sktadzie zasiadaja 3 przedstawiciele FPBZ i Bankow
Zywnosci. Zespdt opiniowat Wytyczne |Z oraz zmiany w nich prowadzane majace
bezposrednie przetozenie na realizacje Programu POPZ. W ramach platformy ds. FEAD
utworzonej na polecenie Komisji Europejskiej FPBZ zgtaszata gotowo$¢ do udziatu w
spotkaniu grup roboczych co zaowocowato zaproszeniem FPBZ na spotkanie, ktére odbyto
si¢ w nastgpnym roku Kkalendarzowym. Program realizacji warsztatow kulinarnych
»Kulinarnie Mocni”, realizujacy cele w ramach programu POPZ, zostat takie uwzgledniony
w ramach publikacji dobrych praktyk z catej Europy przygotowanej i wydanej przez Komisje
Europejska.

Cel: Rozwdj dziatan edukacyjnych. Upowszechnianie wiedzy z zakresu zywnosci i Zywienia.

1. Rozwdj dziatari towarzyszqcych w ramach POPZ : : S\



W ramach realizacji Dziatan Towarzyszacych zorganizowano 4 601 warsztatéw dla 75 455
oséb. Organizowane warsztaty obejmowaty zajecia kulinarne, edukacje ekonomiczna,
niemarnowanie Zywnosci oraz zajecia dietetyczne.

0d stycznia do czerwca 2016 roku trwat Podprogram 2015 Dziatan Towarzyszacych. Poziom
realizacji wskaznikow w Podprogramie 2015 byt nastepujacy:
- wskaznik produktu, czyli liczba warsztatow zrealizowanych przez BZ wynidst: 5281, co
stanowi 134% realizacji planu.

- wskaznik rezultatu, czyli liczba osdb, ktére wziety udziat w warsztatach: 75688, co stanowi
114% realizacji planu.

W Podprogramie 2016 FPBZ zatoiyta do zrealizowania nastepujace wskazniki: liczba
warsztatow 4 601, liczba oséb 75 455. W okresie sierpien-grudzien 2016 FPBZ zrealizowata
wskazniki w stopniu:

- wskaznik produktu: 1312, co stanowi 29% realizacji wskaZnika;
- wskaznik rezultatu: 21098 osdb co stanowi 28% realizacji wskaznika;

Utworzono Akademie Edukatoréw Bankéw Zywnosci, ktérej celem byto podnoszenie
umiejetnosci trenerskich oraz kulinarnych edukatoréw prowadzacych warsztaty w ramach
Dziatai Towarzyszacych POPZ. Dziatanie Akademii podzielone byto na dwa meoduty:
Szkolenia Trenerskie oraz projekt ,Kulinarnie Mocni”.

Prowadzono wizyty kontrolne w Bankach Zywnosci, ktore miaty charakter monitoringu, W
roku 2016 przeprowadzono 12 wizyt kontrolnych.

2. Projekt "EFFECT - Europe Fights Food waste throizgh Effective Consumer Training”

Celem projektu jest edukacja obywateli europejskich, w tym wybranych grup spotecznych
tj. z nizszymi dochodami, na temat racjonalnego gospodarowania Zywnoscia i ograniczanie
marnowania zywnosci poprzez utworzenie i popularyzacje edukacyjnej platformy
internetowej oraz eventy.

W 2016 roku odbyty sie 2 spotkania projektowe w: Mediolanie i Atenach. Powstat materiat
edukacyjny dotyczacy zasad przechowywania Zywnosci. W ramach projektu powstaty 4 filmy
edukacyjne »Kuchnia szans” oraz spot 0 projekcie
https://www.youtube.com/channel/UC_QXKhpXaE4S8HTtYCrkjVw

3. Swiatowy Dzieri Zywnosci 2016

Z tej okazji 19 Bankéw Zywnosci zorganizowato w swoich miejscowosciach ponad 25
wydarzen dla mieszkancow miasta, dziennikarzy, uczniéw i rodzicéw szkét podstawowych,
gimnazjalnych i srednich. Byty to pikniki, warsztaty edukacyjne, debaty, happeningi i
konferencje prasowe. Tematem gtéwnym SDZ byt postulat przedtuzenia przerwy obiadowej
do 30 minut.

Federacja opracowata raport 2016 ,Nie marnuj jedzenia”, zawierajacy wyniki badania opinii
publicznej na temat marnowania Zywnosci przez polskie spoteczenstwo, zrealizowany
nieodptatnie przez MillwardBrown, a takze prezentacje i informacje prasowe.

4. MOST
MOST - Model Ograniczenia Strat i Marnowania Zywnosci z Korzyscia dla Spoteczenstwa.

Celem projektu 4 letniego projektu (2014-2017) jest utworzenie procedury ,MOST”
pozyskiwania zywnosci i przekazywania jej na cele spoteczne (opartej o system HACCP).



W 2016 roku w ramach projektu odbyty sie 4 spotkania Rady ds. ZrdéwnowazZonego
Wykorzystania Zywnosci, prowadzono strone internetowa www.projektmost.niemarnuje.pl
oraz brano udziat w seminarium oraz spotkaniu wyjazdowym do firmy Mlekovita.

Cel: Zwigkszenie rozpoznawalnosci Bankéw Zywnosci jako dobrej marki.

W drugiej potowie 2016 roku zostata podjeta wspotpraca z firma Medioster, ktéra
opracowata przewodnik komunikacji misji Bankéw Zywnosci. Przewodnik zostat
poddany konsultacji przez zespot FPBZ i cztonkéw Zarzadu. Zostaty przedstawione
uwagi do dalszych prac. W Il potowie 2017 s3 planowane kolejne prace dotyczace
komunikacji marki Banki Zywnosci.

W 2016 we wspotpracy z firmg Saatchi&Saatchi opracowano spot wizerunkowy
»Napad na Bank”, ktéry w zabawny sposob przyblizat specyfike dziatania Bankdw
Zywnosci.

Ponadto, FPBZ kontynuowalta realizacje nastepujacych projektow:

1. Projekt systemowy ,Zywno$¢ — dobro, ktére angazuje”

W koricowym etapie realizacji projektu, w okresie styczefi - marzec 2016 prowadzono
nastepujace dziatania:

-przygotowanie plakatu zawierajacego Standard Dystrybucji Zywnosci, ktéry zostat
wypracowany w ramach projektu (naktad 500 szt.).

- aktualizacja systemu magazynowego Enova w oparciu o uwagi uzytkownikdéw systemu,
przygotowanie panelu kontrahenta w systemie dla organizacji partnerskich Bankow
" Zywnosci.

- przygotowanie i druk publikacji w formie teczki z opisami dobrych praktyk zwigzanych
z dystrybucja zywnosci do oséb potrzebujacych przez organizacje partnerskie Bankéw
Zywnosci (naktad 3100 szt.).

- 12 warsztatéw dia 300 oséb - przedstawicieli organizacji partnerskich Banku Zywnosci we
Wroctawiu, Poznaniu, Koninie, Czestochowie, Stupsku, Tczewie, Gorzowie, Chojnicach,
Chorzowie i Krakowie.

- kampania promujaca wolontariat staty w sieci organizacji partnerskich i w Bankach

Zywnosci. '
2. Program Operacyjny Pomoc Zywnosciowa
Podprogram 2015

W okresie styczefi - czerwiec 2016, 32 Banki Zywnosci realizowaty dystrybucje zywnosci w
ramach Programu Operacyjnego Pomoc Zywnosciowa Podprogram 2015. W ramach programu
Banki Zywnosci przekazaty 25 677 ton zywnosci dla 623 357 osdb, w tym 2 228 451 paczek
zZywnosciowych oraz 350 495 positkow. Zestaw produktéw Zywnosciowych obejmowat:
makaron Swiderki, ryz biaty, kasze jeczmienna, ptatki kukurydziane, kawe zboZzowa, mleko
UHT, ser podpuszczkowy dojrzewajacy, ser topiony, groszek z marchewka, koncentrat
pomidorowy, dzem truskawkowy, sok jabtkowy, mielonke wieprzowa, klopsy w sosie
wtasnym, cukier biaty, olej rzepakowy.

Podprogram 2016

W okresie sierpien - grudzien 2016 r realizowany byt Podprogram 2016, w ramach ktorego
zywnos¢ przekazano do 560401 oséb potrzebujacych, tacznie 12 490 ton artykutéw
spozywczych, w tym 1 441 987 paczek zywnosciowych oraz 529 456 positkow. Zestaw




produktéw zywnosciowych obejmowat: makaron jajeczny, ryz biaty, herbatniki, mleko UHT,
marchewke z groszkiem, fasole biatg, koncentrat pomidorowy, gulasz wieprzowy z
warzywami, filet z makreli w oleju, szynke drobiowa, cukier biaty, olej rzepakowy. W
ramach realizacji Dziatan Towarzyszacych zorganizowano 4 601 warsztatow dla 75 455 osob.
Organizowane warsztaty obejmowaty zajecia kulinarne, edukacje ekonomiczna,
niemarnowanie zywnosci oraz zajecia dietetyczne.

3. Zbiorki zywnosci

Odbyly sie trzy zbidrki Zywnosci (Wielkanocna Zbiérka Zywnosci, Podziel sig Positkiem,
Swiateczna Zbidrka Zywnosci).

W czasie Wielkanocnej Zbidrki Zywnosci rola biura FPBZ byta koordynacja organizacii i
zebranie rezultatéw, poprzez zapewnienie wspétpracy z centralami sieci handlowych
(uzyskanie pozwolen na prowadzenie zbidrek w sklepach lokalnych - na podstawie zgtoszenia
zapotrzebowania przez Banki Zywnosci) oraz zapewnienie komunikacji w mediach. Biuro
Federacji przygotowato projekty materiatéw promujacych zbidrke i zamiescito je na
serwerze Federacji (ftp) z mozliwoscig pobrania. W Wielkanocnej Zbiérce Zywnodci,
organizowanej w rekomendowanym przez Federacje terminie 11-13 marca, Banki Zywnosci
w 2000 sklepach w catej Polsce i przy zaangazowaniu 25000 wolontariuszy, zebraty okoto 331
ton produktéw spozywczych. Zywno$é trafita tuz przed Swietami do osob najbardziej
potrzebujacych.

W trakcie zbiérki ,Podziel si¢ Positkiem” zadaniem biura FPBZ byta koordynacja akcji,
uzyskanie lokalnych pozwolen na organizacje zbidrki, rozliczenie jej, zapewnienie
materiatéw promocyjnych Bankom Zywnosci, promacja zbiorki i komunikacja w mediach.

XIll ogélnopolska zbidrka Zywnosci zostata zorganizowana przez 30 Bankéw Zywnosci.
Zbidrka odbyta sie w dniach 23-24 wrzeénia, w 3000 sklepach, przy wspdtpracy z 40000
wolontariuszy. Efekt zbiorki to blisko 370 ton zywnosci, ktéra zostata przekazana w catosci
na rzecz organizacji i instytucji zajmujacych sie dozywianiem dzieci w kraju. Ponadto,
odbyta sie zbiorka za pomoca platformy Charytatywni Allegro. Paczki zywno$ciowe, ktére
byty kupione w Carrefour po preferencyjnych cenach, zostaty wystawione na stronie
charytatywni.allegro.pl. W wyniku tej zbiorki zebrano 980 paczek.

W czasie 20 Swigtecznej Zbiorki Zywnosci zadaniem biura FPBZ byta koordynacja akcji przy
wykorzystaniu jej potencjatu w obszarze promocji, komunikacji, fundraisingu. Biuro FPBZ
Zaangazowato sie w promocje i zapewniato rozgtos akcji.

W zbidrce zywnosci w dniach 25-27 listopada braty udziat wszystkie 32 Banki Zywnosci. Akcja

zostata przeprowadzona na terenie 3500 sklepow w 540 miejscowosciach i przy
zaangazowaniu ok. 50000 wolontariuszy. Akcja w punktach handlowych przyniosta 849 ton

Zywnosci. ﬂ
W e

N Retashe (0.
— - v ‘ i

v ousdso-

Szczegbtowa informacja na temat wszystkich podejmowanych przez FPBZ dziataii w ro

kalendarzowym 2016. /







